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Trent'anni di sviluppo degli
istituti di ricerca sociale in ltalia
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Dallaricerca al
sondaggio alla
ricerca
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Dal monopolio al
libero mercato
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Capire il mercato,
orientare il mercato,
accompagnare la
societa
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Mercato, istituti di ricerca,
studi professionali

Gli istituti hanno diverse T2

esigenze:
c:"Pﬁ“:i“‘it di Capacita di
proposta co sio- i
culturale/ ",',nga : Velocita
tecnica mercato
Indipenden-  p,jivalenza R,
Z¥ tematica e Credibilita
(mediazione) funzionale

Autorevolezza
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Cosa un Istituto di ricerca
sociale si aspetta oggi da un
ricercatore junior laureato in

sociologia:

— Solida preparazione generale

— Solida impostazione metodologica

— Velocita

— Polivalenza

— Collaborativita

— Affidabilita

—» Disponibilita a lavorare su progetti promozionali -
— Internazionalizzazione

— Produttivita
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Cosa un istituto di ricerca
sociale si aspetta oggi da un
laureato in sociologia
Senior:

v’ Capacita di progettazione europea
v’ “Raffinatezza” interpretativa e
comunicativa
v Identificazione con la mission
d'istituto (ma....)
v’ Sguardo olistico
v Autorevolezza curriculare
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